Giancolombo,
un cronista
nella Milano
del dopoguerra

« Alla fine della guerra, tornato da! cam-
po di concentramento a Vienczia, a casa mia,
famiglia di ingegneri, mio padre mi dice ades-
50 ti do un manto al giorno e continui a sou-
diare ingegneria, Ho provaio, ma piangevo
sui testi di matematica, geometria analitica
e fisica. Ho detto grazie, me ne vado a Mi-
lano. Dopo gqualche mese a Milane ho co-
nosciuto al rigtorante Bagutta, allora all'al-
tezza delle mie tasche, Angelo Mariano —
il direttore del Corriere Lombards — in quel
momento disperato perché il suo forografo,
Federico Patellani, 'aveva abbandonato dal-
la sera alla mattina. Mi sono offerto di so-
stitnitlo e la mattina dopo sono andato al
Lombardo. Ventimila lire al mese, mi hanfio
prestato due Leica del giornale e ho comin-
ciato, »

E' I'inizio del racconto che Gian Bat-
tista Colombo fa della sua professione di
forogiornalista, Una storia che per tonj e ac-
centi & comune a tutta la generazione del-
I'immediato dopoguerra, densa di ricordi par-
ticolari, di amici, del gusto e della voglia
di godere facilmente la vita di quegli anni.
Trascriverla letteralmente sarebbe inutile:
vorrel invece puntare l'attenzions soprattut.
to su fatti precisi, sui modi di operare del-
I'agenzia Giancolombo, con il Campo Sgom-
bero dalle facili retoriche in cui si cade sem-
pre, anche involontariamente, quando si par-
la di vicende e origini del forogiornalisme.
Il tentativo & di dare degli elementi per ri-
Costruire una storia, capire i meccanismi che
regolavano la professione: da cosa erano dati,
da chi erano innescati, Si continua a guar-
dare agli anni cinquanta come verso una sta-
gione mitica del fotogiornalismo: quando i
forografi facevano grandi viaggi, grandi re-
portage, grandi fotografie, grandc giornall
smo anche se poi tutto rimaneva chiuso ne-
gll archivi, o se ne vedeva una minima parte.

Con 1 miti 5] ¢ costruita, meglio soltan-
to, tracciata una storia sempre uguale a se
stessa, ripetitiva, legata a singole vicende per-
sonali che non spiega che pochissime cose.
L'attenzione & rimasta rivolta ad un solo set-
tore professionale, i freelance, e si sono tra-
lasciate le agenzie. 8i & sempre parlato dei
reportage colti: quello di Giulia Nicolai su



Harlem, quello di Nicola Sansone sulla Ger-
mania dell'est, quello di Ugo Mulas su Mi-
lano. Direttamente si citano sospirando le
testate dei giornali su cui comparivano que-
sto genere di servizi: c'era Il mondo di Pan-
nunzio, Le ore di Cappelli ¢ Prunas, [I feme-
podi Tofanelli & avanti di testata in di-
rettore. Sy =y

A grattare un po' dietro il mito si sco-
prono cose anche sconcertanti, L'ipercitato
Il mondo era consideraro da alcuni forografi
di Milano soltanto un buon compratore di im-
magini che si scattavano ovunqgue. «(..) la
foto d'impatto, un po’ ironica, vagamente
allusiva {...) ne raccoglievamo sempre in qual-
siasi parte del mondo andassimo (...) tutte
le volte che si andava a Roma la permanenza
era pagata da una scappata a Il mronds dove
ti davano quelle trenta, quarantamila lire con
cui riuscivi a vivere. » (intervista ad Alfa Ca.
staldi fotogiornalista freelance negli anni cin-
guanta). Se zi sfogliano i rotocalchi di quel

periodo scopriame che di grzndi recportage

non se ne publ:llca?a-.nu pcu tanti ¢ gli argo-
menti erano poco « coltl », Senza cercare ta
‘cultura, soltanto l'informazione, nel 1956 i
fatti di Polonia ¢ Ungheria occupano spazi
minimi. In compenso il matrimonio di Grace
Kelly ¢ Ranieri di Monaco regge copertina
e servizio interno centrale per tre, quattro
numeri di Oggi 1 giornali del dopoguerra
fino ai primi anni sessanta sono pieni di que-
sto genere di forografie di re ¢ regnanti, prin.
cipi & principesse decaduti e no. | nﬂl‘ldi re-
portage sono confinati in poche rivisie che
si_rivolgono alla buona b-n:gh-:ma ngn:ﬂ:
sta e di rado trovano spazio nel rotocaleo
popolare a pitt larga diffusione.
Giancolombo inizia la professione a Mi-
lano come « cronista con macchina fotograf.
ca ». Lavora per il quotidiano Corriere Losm-
bardo facendo sopratturto la cronaca bianca e
nera della cittd. La svolma nella sua carriera
gli viene offerta con la direzione del servizio
di-vendita e produzione delle forografie per
il_nord Tialia della United Press Photos, E'
una svolta che lo segna pib dal punto di
vista dell'esperienza professionale che non
economicamente, Nella sede di piazza Cavour
a Milano ha la possibilitd di entrare in con-

‘che ha anche diretto 'agenzia — ¢

tatto con gli americani ¢ con il Joro modo
di fare Ealagmma.]:sma « Clera il mito del
E:::mgl-nrn:a!lsm-:- americano; ¢ la mia accetta-
zione immediata dell'offerita della United
Press era proprio legata all'aver visto, all'am-
mirare i fotografi americani che venivano
ogni tanto da Roma con il loro bagaglio di
tecniche nuove. lo avevo iniziato a fare
fotografie con la Leica ma sono stato uno
dei primi ad usare la Speedgraphic, la mac-
china dei reporter di guerra americani. »
I I',;@m alla UF ¢ ql:l:! i contemporaneo per
il Corriere lombardo gli permettono un affi
namente della tecnica anche di fronte allo
stimolo continuo de‘i-c :IIH dut E-.Etmlr- Fﬂ
rabola e Carrese che operavano sulla piazza
di Milano in diretta concorrenza fra loro.

“Nel 1950 nasce la vera ¢ propria agenzia
Giancolombo (il nome & frutto di un errore
tipografico del Corriere lombardo che pub-
blich appunto cognome ¢ nome del fotografo
uniti). Ai primi dug collaboratori Gianfranco
Moralde ¢ Vittorio Sparviero — ex dettarol dettatori
di articoli al telefono per Ia UP — si ag
ginngono Camillo Meleagri, Luug_\"m:ﬂ'l-'u —_
II'II.'I M’ﬂ'
catali. L'impostazione & leggermente cambia-
Ta: 81 tralascia la cronaca qunud.mm per prl
vilegiare 1 servizi di pit ampio respiro per i
sertimanali.
~In questa direzione di sviluppo del la-
voro gioca un ruolo decisivo la Francia, la
cultura francese, il suo giornalismo e in
primo luogo Paris Mateh, Ovviamente non
vanno dimenticati i lotografi francesi, con
Bresson in testa, che venivano sempre spiati,
osservati attentamente nel loro lavoro,

La ricerca era volta verso una d.lmmsm—

ne della forografia_giornalistica a livelli in-
tcmazmm'h Tuori dal provincialismo e dalls

patinazrione di r.dlt-:m [ dmunn E|-L‘J roto-
calchi :taTum di vedere le immagini soltan-
to somo il profilo tecnico della nitiderza e
leggibilitd di tutei | particolari.

Nelle redazioni il discorso sui contenuti
& sempre stato tenuto in secondo plano.

Ancora la Francia permerterd a Gian Co-
lombo, oltre che lavorare in stretta collabo-
razione con i fotografi e giornalisti di Pariz
Maich, di instaurare rapporti di scambio di
materiale ¢ di lavoro con le tre piy grandi
agenzie presenti sul mercato francese la Enro-
presse, la Reporfers Associes e Dalmass, Ma
fatto senz’altro di maggior rilievo e del tur
to nuovo per I'Ttalia, sard lo strutturare la

sua agenzia, proprio sotto la spinta e T'esem-

p_ﬁai'nEE: secondo criteri gmmuhsrm che
oggl troviamo a stento nelle nostre agenzie di
stampa. L'agenzia Giancolombo funzionava di
fatto come la redaziene di un q_ua]s‘iasi giot-

nale. Fotografi, stampatori ¢, qui la grossa

novith, giornalistl. Ogni gmfm al:l-pu- Ia let-

tura dei giornali italiani ed esteri — si an-
dava dai francesi, Framce soire, | e, Nice mr-frrr.
ai tedeschi, svizzeri ¢ inglesi — nella riunio-
ne di redazione si discuteva sulle scelie dei
servizi da eseguire, sull'impostazione genera-
le del lavoro della giornata.

Il fatografo al seo rientro in agenzia men.
tre gli stampatori si occupavano del materia-
le sensibile raccontava quello che aveva do-
cumentato al giornalista che scriveva poi il
breve pezzo di accompagnamentto de| ser-
vizio. La figura del gim‘m]ism divenne indi-
spensabile per i ritmi ¢ la mole di lavoro
della Giancolombo. Ad un certo punto, in-
fatti, intorno al 1956 circa, il materiale pro-
dotto doveva essere spedito in diciassette
paesi_esteri — il corredo dei testi in fran-
cese & mglut era indispensabile — ad altret-
tante agenzie che a loro volta inviavano in
scambio il materiale in |u.'||a

Oggi lagenzia Giancolomba Press Photos
non esiste pih; Gian Colombo a sessanta an-
ni continua il suo lavoro in tono minote con
saltuarie collaborazioni a Paris Match servizi
di moda, pubblicitd. Ci si chiede perché una
struttura cosl efficiente si estingue quando
invece la sua impostazione del lavoro I"avreb-
be dovuta mantenere nei primi posti fra le
agenzie di produzione. Non ho trovato delle

- risposte esaurienti; Giancolombo parla di un

suo progressivo minor impegno, ¢ anche di
I,I:I_'.I_E'.-i&}lliﬂ costante del suod collaboratofl ver-




so singole testate: Gianfranco Moroldo va a
L'Europee, Gillo Faedi a La Domenica del

Corriere, Raul Fornepra  alla  Associared
Fress, Giorgio Lotti a Epoce, Ero Pica-
gliani al seatro la Scala, Gianni Gelmj al
Corriere

Altre ragioni si possono trovare nel mer-
cato editoriale iraliano, nelle tendenze ¢ mo-
diticazioni dell'informazione fotografica, Gli
anni cinguanta sono stati per | nostri glot-
nali Pepoca del divismo e dei grandi perso-
nagpi delle cronache mondane: magnati, re,
attori, cantanti, divi della televisione; Gian-
colombo stesso0 ha contribuite al lancie di
questo genere giornalistico con le foro dei fe
stival del cinema e della canzone, da Cannes,
che documentd per primo in Italia, a San
Remo. D!.'I;'rn aver Eugﬁiuu:q‘- 1 massimi lieelli
di popolaritd dopo la consacrazione cinema-
wografica-di-Fellini-questc mondo particolare
declina; con Ia stagione dei divi sembra an-
che che finisca quella di moltissimi forogior-
nalisti che inizano a lavorare per alere com-
mittenze: Tazio Secchiaroli dal 1962 passa

al servizio delle produzioni cinemarogeafiche;
Ermanno Rea torna al giornalisme seritto da
cui proveniva pur avendo lavorato fin da al-
lora su generi di reportage completamenta
diversi, Alfa Castaldi entra nel campo del-
la moda, l'agenzia Publifoto di Vincenzo Car-
rese smette di sapuire costanteménte la ero-
macy e cerca altri-seetori-di-lavoro. &

I giornali comprano sempre meno foto-
gratie, il mercato si restringe? Con il boom
eCconomico sono cambiati 1 gosti del pub
blico? Quasi una penerazione di fotogiorna
listi abbandona il lavore perché I'eti non
permeiie _T.'liI-J '.'i.a;_.:gf e ritmi pcs.,qn[jﬂi_mi_:' |
fotografi erano realmente pagari per il lavoro
svolto o § compensi erano inferiori alle pre-
stazioni rese? L'avvento ¢ il declino del cen-
tro sinistra nei primi anni sessanta quanto
condiziona politicamente, culturalmente, eco-
nomicamente la stampa e i suoi letrori? Nel
1960 Angelo Rizeoli magnate del rotocaleo
progetta uscita di un quotidiano stampato
in due citth, Milano ¢ Roma: si sccende una
sorta di battaglia fra lui e Mattei (Eni) che

-"‘:{'][t‘ irnm.ap'm: |J.i Giaﬂi‘;‘tlill:nbx'l. :||r::n:i
aspettl della Spagna franchista nel 1950,
Le fowo apparvero sull'Tllustrazione Ttaliana
cof un testo di Tialo Pietra

FH:-I:EI'I:-!EE. i Grorno. Ma :;u:”u che 51 Ei-q:n:n
soprattutto & il controllo politico dei quoti-
diani. Cambiamenti di gusto e costume nel
pubblico & possono definire difficilmente;
come del resto & difhcile capire se ke retri-
buzioni ai fotografi erano realmente tali. Do-
mande e risposte s intrecciano pella wita
italiana,

Per una storia valida a cui Fare riferi-
mento bisogna andare ancora oltre i brevi
profili, occorre uwnicli ¢ scopritne le con-
nessioni.

Carlo Cerchioli
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